M/ ZOOM

Der Diagnosebaum:

Wie erkenne ich am Schnellsten, ob ich eine Strategie
habe oder nicht bzw. ob meine derzeitige Strategie
noch tragt oder nicht?

Sie sind offensichtliche
aus der Gefahrenzone!

Ja

Es gelingt Ihnen,
Ihre Webseiten-
Besucher zu Kunden
zu machen?

Ja —

Ja

Sie kennen die
Ziele und wissen
was Sie mit lhrer
Internetseite wann
und wie erreichen
wollen?

Sie kennen auch

die aktuellen Kenn-
zahlen fur den Erfolg
Ihrer Webseite?

Nein

Ja
Steigen auch
die Anfragen /
Ja |— Buchungen/ | |
Kontakte/
Verkéufe?
Steigen auch die
Besucherzahlen der [—
Webseite
Nein

Flhren Sie eine
Bereinigung der
Suchbegriffe und des
online Marketings
durch. Das hilft die
Qualitat Ihrer Besucher
Zu steigern.

. Holen Sie Ihre Kunden da ab, wo diese sich
Nein [ aufhalten. Seien Sie in der richtigen Sprache
prasent. Informieren Sie aktiv.

um dieses auszugleichen.

Entweder Sie spiiren die Barrieren auf und beseitigen diese oder Sie
mussen eine Vielzahl mehr an Usern auf Ihre Webseite bekommen

] Ziele sind bekannt. Fiir den néchsten Schritt benétigen Sie das aktuelle
Nein — Benutzer- und Suchverhalten Ihrer Internetbesucher. Ohne diese Kennzahlen
konnen Sie den Erfolg oder Misserfolg nicht erkennen.

Nein

|| Achtung: Hohe Alarmstufe! Sie stecken Geld in Marketing und wissen nicht was
Sie erreichen méchten. D.h. Kosten die zu keinem Ergebnis fihren.
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